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MALGRUPP

Lar kdnna dina potentiella kunder.

Vem ér din 6nskekund?

Hur gamla ar de?

Var bor de?

Vad gor de?

Vad bryr de sig mest om?

Vad ar deras framtida mal eller
intentioner?

UTMANINGAR

TRENDER & SWOT

Vilka &r de viktigaste foréandringarna

och trenderna inom teknologi,

marknader, konsumenter och

samhallet som kan ha paverkan pa

branschen och foretaget?
STYRKOR

« Vilka &r de interna styrkorna hos din
organisation, det som leder er till
framgang?

SVAGHETER

« Vilka ar de interna svagheterna hos
din organisation och som behéver
atgardas/utvecklas?

MOJLIGHETER

« Vilka &r de interna/externa
mojligheter som finns for framgang?

HOT

« Vilka ar de interna/externa hot mot
din verksamhet?

Vilka ar de 1-3 storsta utmaningar din malgrupp har varje dag?
Vilka utmaningar betalar de redan for idag i syfte att I6sa dem?

KONKURRENTER/KOLLEGOR I BRANSCHEN

Skriv 3-5 konkurrenter pa din marknad som erbjuder samma tjanster.

Vad gor de bra? Vad gor de mindre bra?

DIFFERENTIERING

Vad ér differentieringen eller unikt med
din tjanst?

Hur vill du sticka ut fr&n dina
konkurrenter?

Vad gor dig till en ledare i branchen?

HISS PITCH

| en kraftfull sammanfattning,
kombinera din méalgrupp, problem,
I6sningar och differentiering.

Till exempel: "Jag hjalper (méalgrupp)
med (problem) genom (I6sning/tjanst).
Jag differentierar mig genom (vad gor
du annorlunda &n dina konkurrenter)

PERSONLIGT

Ké&nns din business som dig?

Ar det den typ av livsstil och ansvar du
vill ha?

Vem &r din inre super-hero och
forebild?

TJANSTER

Vilken tjanst skulle kunna I6sa din malgrupps problem?
Hur skulle du I6sa problemet som de har?

Vilken fordel har din malgrupp av att arbeta med dig?

KOSTNADER

Vad kostar det att bygga upp din

verksamhet?

« Ar det manatliga kostnader? Arliga?

« Engangskostnader? Behover du
ytterligare kontrakterade resurser
eller anstéllda for att kunna bygga?
Behdver du betala dig sjalv 16n i
nu?
Ar kostnaden fér din verksamhet
storre &n din intakt?

INTAKTER

Vad kommer du att sélja till din
malgrupp for att I6sa deras problem?
Hur mycket kommer du ta betalt for
det?

VISION, MAL OCH BUSINESS BOOSTER

Vad ar din vision?

Skriv ner din BHAG* - om 30 &r ska vi... om 20 ar ska vi... om 10 ar ska vi...

om 5 ar ska vi...

Skriv ner dina ekonomiska mal (30, 3, 1 &r)
Har du existerande relationer du kan utveckla?
Hur kan du sékra att din tjanst inte med latthet kan kopieras?

BHAG (Big Hairy Audacious Goal) = &r ett kraftfullt sétt att stimulera framsteg genom utmanande mél
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One Page Business Plan

Kanske har du, precis som jag, agnat otaliga timmar/veckor till att skriva omfattande affarsplaner. Detta ar ett tidskravande (om
an roligt) arbete som du kanske drar dig for. Och om du har lagt ner ditt affarsplanearbete ar du inte ensam. Att skriva en
affarsplan kan verka som en skrammande uppgift och latt att undvika och skjuta upp. Men det behover inte vara sa. Ett enkelt
satt att starta &r med en One Page Business Plan.

Ett tips &ar att starta med denna plan, darefter kan du gora din One Page Marketing Plan for din marknadsforing och séljstrategi.
D& vet du snabbt och enkelt VAD du ska gora och VARFOR. Darefter arbetar du med HURET, dvs vilken strategi du behdver for

att nd 6nskat resultat.

Kanske du behover finansiering till ditt féretag, ja da kommer du att behova utveckla din plan men kan utga ifran din
One Page Business Plan.

Jag hoppas att du kommer att ha nytta av din OPBP och hor garna av dig om du har fragor eller funderingar eller bara vill dela
med dig av dina tankar!

Basta halsningar
Michelle Dandenell

dandenell.se
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